CONSILIUL LOCAL
AL MUNICIPIULUI CAMPULUNG

HOTARAREA NR.88
DIN 28 11 2016
privind infiintarea Centrului de Informare Turistica in cadrul Muzeului
Municipal CAmpulung

Consiliul Local al Municipiului Campulung intrunit in sedinta
ordinara in datade 28 11 2016 ;

Luand in discutie Raportul Muzeului Municipal Campulung
inregistrat sub nr.34443/17 11 2016 si expunerea de motive a primarului,
prin care se propune spre aprobare infiintarea Centrului de Informare
Turistica In cadrul Muzeului Municipal Campulung;

In conformitate cu Regulamentului de Organizarea Si Functionare
art. 7, paragraf 2, lit. m si art.36, pct.7 din Legea nr.215/2001 privind
administratia publica locala, republicatd, cu modificarile si completarile
ulterioare;

Tinand cont de avizul comisiei de specialitate nr.4 a consiliului
local;
In temeiul art45 din Legea administratiei publice locale
nr.215/2001, cu modificarile si completarile ulterioare;

HOTARASTE:

ART.1. Se aproba infiintarea Centrului de Informare Turistica in
cadrul Muzeului Municipal Campulung, conform fundamentarii atasate in
anexa care face parte integrantd din prezenta hotarare.

ART.2. Centrul de Informare Turistica nou infiintat nu va fi finantat
din fonduri de la bugetul local.

ART.3. Cu aducerea la 1indeplinire a prezentei hotarari se
insarcineaza Managerul Muzeului Municipal Campulung.

ART.4. Prezenta hotarare va fi afisata si publicata pentru aducerea ei
la cunostintd publicd si va fi comunicatd in termen legal Institutiei
Prefectului — Judetul Arges si Primarului Municipiului Campulung.

PRESEDINTE DE SEDINTA, CONTRASEMNEAZA
SECRETAR,
Margarin-Serban BLIDARU Nicolae GHINEA



CONSILIUL LOCAL ANEXA
AL MUNICIPIULUI CAMPULUNG LA HCL NR.88/28 11 2016

CENTRU DE INFORMARE TURISTICA A REGIUNII MUSCEL

SITUATIE EXISTENTA:

Strategia de dezvoltare pe termen mediu si lung a judetului Arges prevede dezvoltarea
turistica a zonei, cu Campulung Muscel ca punct central. Primul obiectiv specific este
,,Crestere a ratei de ocupare a fortei de munca, in teritoriu desemnat, pentru populatia cu

varsta cuprinsa intre 20 si 64 de ani la cel putin 70%"prin dezvoltarea turismului.”

Municipiul Campulung a derulat, cu finantare de la Uniunea Europeangd, proiectul:
“Promovarea activitdtilor de marketing si a produselor specifice Municipiului Campulung

Muscel, judetul Arges”, SMIS 15861. Valoarea totald eligibila a Proiectului a fost de
770.442.02 lei.

In urma acestui proiect, Campulung si-a dezvoltat propriul brand turistic, si-a axat
prioritatile de dezvoltare in urma acestuia.

Campulung a fost PRIMUL orag din Romania care a avut propriul COD al Patrimoniului
local, cu intentia evidenta de a conserva patrimoniul cultural si turistic al orasului, Cod care
nu a fost pus in aplicare.

A v

Pana in prezent, Campulung NU are un Centru de informare turistica (CIT).

Pe tot culoarul Pitesti — Bran, NU exista un Centru de informare turistica, cu exceptia Schitu
Golesti (inchis).

Potentialul turistic al microregiunii Muscel este enorm, indiferent de tipul de turism (rural,
balnear, montan, sportiv, cultural, religios, gastronomic etc.)

DEZAVANTAJELE LIPSEI CIT:

- Campulung este folosit in principal ca tranzit (pe varianta);

- turistii ocazionali petrec foarte putin timp in Campulung, din cauza lipsei de informatii
privind oportunitatile;

- serviciile publice ¢i private conexe turismului au un aflux mic de clienti, si dependent
aproape exclusiv sezonier;

- companiile turistice nu pot desfasura proiecte anuale de anvergura decat daca apeleaza
punctual la fiecare obiectiv turistic;

- turistul nu beneficiaza de cele mai bune/avantajoase servicii, in lipsa informatiilor de profil
(cu sanse astfel reduse de a reveni, sau de a recomanda altora locatia Campulung);

- agentii privati din domeniul turismului trebuie sa se promoveze EXCLUSIV singuri, fara o
strategie unitara, si fara sprijin din partea autoritatilor.



PROIECT DE INFIINTARE

OBIECTIV
Cresterea gradului de atractivitate turistica si imbunatatirea calitatii serviciilor turistice in zona
Muscel.

ANALIZA DE OPORTUNITATE (SWOT)

Puncte tari:

- existenta in centrul oragului a unei institutii de culturd cu personal inalt calificat in relatia
cu audiente diverse (inclusiv limbi straine) si cu dotare logistica suficienta (pentru inceput),
cu program de vizitare aproape permanent;

- existenta unor informatii diverse si pertinente despre zond, potential, oferta turisticd;

- produsele si materialele realizate prin proiectul european de promovare a produselor
specifice.

Puncte slabe:

- implicarea insuficienta a autoritatilor locale in gestionarea potentialului turistic;

- insuficiente informatii la nivel local si regional asupra companiilor turistice, a intereselor
acestora, etc;

- insuficiente materiale de promovare si destinate comercializarii (suvenir) disponibile;

- indicatoare de acces catre obiectivele turistice si catre un viitor CIT;

- grad de neimplicare din partea comunitatii la modul general catre problemele turistice.

Oportunitati:

- potentialul turistic urias al zonei;

- disponibilitatea furnizorilor de servicii locali de a se implica in demersuri legate de
valorificarea potentialului turistic;

- disponibilitatea segmentului media de a se implica in demersuri legate de valorificarea
potentialului turistic.

Amenintari:

- demararea unor initiative private similare in acelasi timp cu acest proiect, care poate crea
confuzie la nivelul beneficiarului (turistul).

DESFASURAREA PROIECTULUI

Durata:
FAZA 1 (darea in functiune):
2 luni de la Decizia de infiintare a CIT;

FAZA 2 (promovarea la nivel national a CIT):
6 luni de la Decizia de infiintare a CIT;

Functionarea CIT (etapizare):



- elaborarea proiectului de infiintare a CIT,;

- desemnarea MMC ca organizator al CIT, prin modificarea ROF;

- desemnarea unei persoane responsabile pentru gestionarea CIT (prin reorganizare interna,
recrutare, transfer);

- realizarea de parteneriate la nivel local public si privat de elaborare de materiale
informative, etc (filme documentare, pliante, afise, harti, etc);

- realizarea de suveniruri, promotii, degustari, etc;

- dotdri logistice suplimentare (info-kiosk, plasme, etc);

- schimb de experienta cu un CIT la nivel regional pentru imbunatatirea serviciilor;

- realizarea de parteneriate la nivel national public si privat pentru cresterea afluxului de

turisti.

MENTIUNI:
Ghidul practic de functionare al CIT, emis de Autoritatea Nationald de Turism, chiar
RECOMANDA functionarea CIT in cadrul unui Muzeu.

PRESEDINTE DE SEDINTA,

Margarin-Serban BLIDARU



